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Естественность классического поиска 



Чем SEO лучше?... Чем контекст! 

+ 

Релевантность Пертинентность 



Где же люди? 



Соотношение затрат 



Не верьте мне!..  Проверьте! 

 TOP 1 органической выдачи + спецразмещение 

 

 Прогнозаторы систем контекстной рекламы 

 

 Реальный CTR контекстных кампаний 



Кто кликает по рекламе? 



Важность ТОПа 

(Сегменация кликабельности по тематикам) 



Важность ТОПа 

(Сегментация кликабельности по типам запросов) 



Форматы сотрудничества. 



SEO = 

Низкая стоимость + 

ИЗМЕРИМОСТЬ РЕЗУЛЬТАТА ! 

«Я знаю, что половина моего рекламного 

бюджета расходуется впустую, вот только не 

знаю, какая именно»  
Основатель Unilever лорд Леверхулм 

«Это не про SEO !»  

Любой SEOшник... до недавнего времени... 



Мониторинг позиций 



Статистика посещений 



Крутой поворот SEO 

 Только «действительные и весомые 

показатели успешности» (не позиции, не 

трафик) 

 

 Гарантий в SEO быть не может 

 

 SEO — это консалтинговая услуга 

 



Исторические тенденции 
? 

? 



«Действительные и весомые показатели 

успешности» 

 Право определения бизнес-стратегии 

 Особенности бизнес-процессов 

 Конкурентная среда 

 Сезонность 

 Многоканальность маркетинга (сложность 

аналитики) 

 

Проблемы 

• Прибыль 

• Доход 

• Количество заказов 

• Количество обращений 



Проблемы SEO 



Сложность 



Сложность 2 (Требования к сайту) 



Сложность 3 (Вредители) 



Время (Реакция поиска на SEO воздействие) 

Ожидаемый ответ Отложенный ответ 

Негативный ответ Случайный ответ 



Трудоёмкость SEO 

Семантика 

Аудиты 

Рекомендации 

Корректировки 

Аналитика 

Рекомендации и корректировки 

после смен алгоритмов ПС 

Внешние воздействия 



Минимизация рисков 

1) Риск первого рода (неудовлетворительный результат) 

2) Риск второго рода (успех продвижения без ориентации 

заказчика на получаемую ценность) 

Смены алгоритмов ранжирования 

поисковых систем 



Как же быть? 

 Вникать в специфику SEO 

 Совершенствовать сайты 

 Привлекать аналитику 

 Оптимизировать схемы 

сотрудничества 

 Мониторить позиции и трафик 

 

 Сохранять спокойствие 

 

Быть TOP 1! 



Исторические тенденции (уточнение) 
? 
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