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Нужно ли? 
 



Да-да-да!!! 
 



Где же рекламироваться?.. 
 



Google 
 



Яндекс 
 



Нюансы работы в разных поисковых системах  
 

Общие правила для Google и Яндекс: 

1. Нельзя описывать товар в превосходной степени. 

2. Нельзя писать слова с ЗАГЛАВНЫХ БУКВ, кроме товарных знаков и 

аббревиатур. 

3. Нельзя некорректно сравнивать себя с конкурентами. 

4. Нельзя использовать многоточия и чрезмерные нули. 

5. Текст должен соответствовать ключевому слову и общему содержанию 

страницы, на которую ведёт ссылка. 

6. Опечатки недопустимы. 

7. Нельзя использовать служебные части речи в качестве ключевых слов (на, для, 

от и т.п.). 



Виды контекстной рекламы 
 

1. Поисковая контекстная реклама. 

 

2. Тематическая контекстная реклама (КМС). 

 

3. Ремаркетинг (ретаргетинг). 

 

4. Тизерные сети. 



Поисковая контекстная реклама 
 



КМС 
 



Бонусы) 
 



Ремаркетинг 
 



Тизерные сети 
 



Настраиваем аккаунт AdWords 
 

Основные ошибки: 

1. Плохой гео-таргетинг или его отсутствие. 

2. Круглосуточная рекламная кампания. 

3. Поиск более дешевой стоимости клика (смена системы контекстной 

рекламы). 

4. Выбор самой низкой цены за клик в рамках кампании. 

5. Некачественные тексты объявлений. 

6. Отсутствие аналитики конверсий. 

7. Слишком мало ключевых слов. 



Анализируем все!!! 
 



Лепим идеал) 
 



Пишем продающие объявления 
 



Пишем понятно 
 



Отвечаем на вопросы 
 

1. Что предлагается? 

 

2. Кому это необходимо? 

 

3. Зачем это нужно потенциальному клиенту? 



Несколько рекомендаций 
 

1. Не стоит применять чересчур крикливые слоганы. 

2. Говорить больше о потребностях рынка, ведь это 

потребности вашей ЦА. 

3. Всего не учесть) Тестируйте. 2-3 объявления с 

похожими текстами не повредят. 

4. Объявление не должно содержать ошибки. 

5. Раскрываем суть рекламной информации. 

6. Не ленимся и периодически меняем текст 

объявления, пока оно не приелось пользователю. 

7. Описываем не столько товар, сколько выгоду от его 

приобретения. 

8. Экспериментируем) 

9. Указываем цену. 

10. Оставляем призыв к действию. 



Еще 2 слова о показах объявлений… 
 

Используйте особое расписание показов объявлений в 

кампании . 



Ассоциативные конверсии… 
 



Ассоциативные конверсии – это хорошо 
 



Ассоциативные конверсии – это хорошо 2 

Роль контекстной рекламы. 
 



Баннерные сети 
 

Украинская баннерная сеть, Admixer, Banner.ua, BigBN и многие другие… 



Охват 
 



Таргетинг 
 



Вкусняшки) 
 



Прайс-агрегаторы 
 



Так же помним и об 
 



Для начала подумаем об офф-лайн составляющей… 
 



Потом – о сайте 
 

Для ежедневной выгрузки прайса нам понадобиться обновляемый файл 

формата *.xml (или схожих, что используются реже). 



Подробней о ремаркетинге 
 



Важно. Для отслеживания ремаркетинга – правьте код 

Google Analytics 
 



Подробней о ретаргетинге 
 



Главное отличие 
 



Выбор стратегии 
 



Определение и настройка целей 
 

1. Собираем email:  

Отслеживаем подписку на рассылку.  

Отслеживаем регистрации посетителей.  

 

2. Измеряем количество покупателей (воронка продаж):  

(Шаг 1) Отслеживаем количество пользователей которые перешли в корзину.  

(Шаг 2) Отслеживаем пользователей которые перешли на след. шаг: заполнение личных данных.  

(Шаг 3) Отслеживаем пользователей которые перешли на след. шаг: заполнение данных о доставке. 

(Шаг 4) Отслеживаем пользователей которые отправили заявку.  

 

Шагов может быть больше. 

 

3. Измеряем количество заинтересованных пользователей:  

Отслеживаем количество отправленных товаров в корзину. 

 

4. Измеряем количество горячих пользователей:  

Отслеживаем пользователей которые перешли на след. шаг после просмотра корзины - заполнение личных данных.  

 

5. С помощью электронной коммерции отслеживаем транзакции, доход, продажи и другие параметры.  

Это даст нам возможность делать прогнозы в денежном эквиваленте.  

 

6. Измеряем проходимость воронки.  

Этот параметр позволяет оценить простоту оформления заказа. Чем выше этот показатель, тем выше эффективность интернет-

магазина.  

 

7. Дополнительные цели:  

Отслеживание кнопки “перезвонить мне”.  

Отслеживание обращений в онлайн чат.  

Отслеживание формы связи на странице контактов.  

Отслеживание всех форм заказов.  

 



Несколько кейсов 
 



Несколько кейсов 2 
 



Всем спасибо))) 
 


