
«Оригинальная идея — стержень контента. Как 
сделать медиа-материалы интересными»  



Совсем немного очевидного 
Интернет – это прежде всего ТЕКСТ. Все действия в Интернете в той или иной 
степени используют текст , именно от  текста зависит Ваш у-с-п-е-х. 

 

Текст читаю не только люди, но и поисковые системы. Но часто им нравится 
одно и тоже. 

 

Какие бывают тексты в «этих ваших Интернетах»… 

 

Информационный 

SEO 

Продающий 

Публикации в социальных медиа 

Рекламный 

Провоцирующий на действие 

И… 

 



Оригинальная идея сообщества — залог 
продвижения 

Поговорим о разных темах: 

 



Где и как? Стилистика текстов. 

• Публикации Facebook видит меньше людей – 
фильтры. Но можно заплатить. 

• В Facebook оптимальная длина текста до 400 
знаков (хотя можно до 67 000) 

• Facebook любит: украинский язык, обращение 
на «Вы», цитирование авторитетных 
источников и прямые ссылки. 

• Facebook не любит: локальные интернет-
мемы, обращение на «ты» в общих постах, 
любые намеки на рассылки либо подписки 



Вконтакте 

• Любит: ссылки на локальные источники новостей, обращение на 
«ты», голосования.  

• Не любит: официальность, ссылки на сторонние ресурсы (за редким 
исключением).  

• Практически все публикации попадают в ленту новостей.  

• Оптимальная длинна текста до 350 знаков (допустимая до 4000) 

 



Типы сообществ 

• Фанаты себя – Мы такие классные, потому что любим … 
(качаться, танцевать, кушать). 

• Фанаты бренда – Эта штука такая классная, а мы ее 
любим, значит и мы тоже. 

• Инфо-борды – тут много интересного, но я умнее всех.  

• Потребители услуги – мы бы сюда и не заходили, но эта 
штука нам нужна.  



Фанаты Себя 

 

• Публикации от конкретного лица 

• Использование специфической терминологии, для «избранных» 

• Частота публикаций – раз час.  С 8 до 22:00. 

• Продвижение продукта через его пользу для целевого увлечения 

• Принимаются советы «лидеров мнений» 

• Приветствуется шеринг «Я фанат ….».  

 



Фанаты Себя 



Фанаты Бренда 

• Публикация от имени группы 

• Использование понятного всем языка, исключение -  различные 
товары бренда. 

• Публикации 4-5 раз в сутки.  

• Любят знаменитостей которые любят бренд 

• Продвижение продукта через «must have, если ты truth» 

• Не любят «лидеров мнений» 

• Приветствуется шерринг – «новый супер продукт будет очень 
классным» 



Фанаты Бренда 



Инфоборды 

• Публикация от имени группы 

• Использовать популярный среди ЦА сленг, общеизвестные 
интернет-мемы 

• Публикации каждые 40-60 минут. С 8:00 до 23:00 

• Лидеры мнений и заметности – повод для шуток 

• Продвижение товаров прямым вбросом – расчет на большое 
количество фанов 

• Приветствуется troll-шеринг 



Инфоборды 



Потребители услуги 

• Публикации от имени группы 

• Короткие посты общедоступным языком 

• Частота публикаций 2-3 раза в день 

• Приветствуются знаменитости использующие продукт 

• Продвижение продуктов при помощи информирования и акций 

• Приветствуется акцbонный и конкурсный шерринг  

 



Потребители услуги 



Креатив… это: 

• Язык – формируем свой 

• Краудсорсинг – вам НЕ НУЖНО делать 90% 
работы, пусть это делаю пользователи 

• Враги – придумайте против чего Вы 
боритесь 

• Тренды – знайте их, меняйте их 

• Что-то понятное 50% сообщества 



Обращайтесь :) 

Делайте. Тестируйте. Анализируйте. Спрашивайте! 

 

Спрашивайте: 
http://vk.com/galika_vladimir 

http://www.facebook.com/vladimir.galika 

Skype: vladimir.galika 

Mob. 0668061807 
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