








































Статистика: 
10 млн. – охват кампании 
350 тыс. – просмотры всех видео 



Механика: 
 
1. Сидинг видео 
2. Сидинг ривила 

Статистика: 

- 1,8 млн. просмотров основного видео на Youtube 
- 62 тыс. – результат ривила 




